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Paniagua

Periodista musical - Presentador

«Musica nuewva con contexto y criterio.»

~241.500 seguidores - Instagram + TikTok - +2 M visualizaciones



01 — QUIEN SOY

Descubrir musica
v contarla bien.

Soy periodista musical, presentador y creador de formatos
musicales para Radio 3, Los 40 y Movistar Plus. Llevo
anos haciendo lo mismo dentro y fuera de las pantallas:
encontrar lo que merece la penay explicarlo con criterio.

En mis redes no hay ruido ni listas vacias. Hay contexto,
oido y una comunidad que confia en lo que recomiendo:
cada disco, cada cancién y cada banda pasa antes por un
filtro.

Recomendaciones de discos, bandas emergentes, cultura'y
escena, contado con la cercania de quien habla de lo que
amay la solvencia de quien lleva el oficio en la sangre.

Arturo Paniagua
PERIODISTA MUSICAL § PRESENTADOR




02 — EN NUMEROS

El alcance, en citras.

~211.500

SEGUIDORES -

ALCANCE COMBINADO

Dos plataformas, una misma comunidad melomana. Datos de los ultimos 28 dias.

Instagram

@AJPANIAGUA

100.000
6.86%
181 M
GIL3I3
71.660
15.857

Seguidores

Engagement rate

Visualizaciones

Espectadores unicos

Interacciones

Acciones de perfil

ARTURO PANIAGUA — MEDIA KIT 2026

TikTok

VIiDEO

111.500
1.18%
169.000
10.900
975
2.600

Seguidores

Engagement rate

Visualizaciones

Me gusta

Compartidos

Visitas de perfil
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06,5%

ALCANCE A NO SEGUIDORES

Mas de la mitad de mi alcance es gente nueva.

Mi contenido se descubre: una colaboracion
llega mucho mas alla de mi comunidad.

2.156

CLICS AL ENLACE

Mi audiencia no solo mira: actua. Cada mes
hace clic para escuchar, comprar o seguir lo
que recomiendo.

82,0

INTERACCION ViA REELS

El video manda. Los Reels concentran la
mayoria de las interacciones y casi el 70 % de
las visualizaciones.

15,(%

COMUNIDAD FIEL

Casi la mitad de las visualizaciones vienen de
seguidores recurrentes. Fidelidad y alcance
viral en la misma cuenta.



04 — CASOS DE EXITO

Contenido que
se comparte.

Del andlisis de actualidad a la cronica de directo, la nostalgia o la novedad

musical: cuatro videos, cuatro registros, un mismo criterio.

INSTAGRAM - REEL — ANALISIS DE ACTUALIDAD

«Cuando la Sagrada Familia fue mejor
que la Super Bowl»

Tomo el acontecimiento del momento y lo convierto en analisis cultural.
CUANDO LA SAGRADA

FAMILIA FUE MEJOR Lo que todo el mundo comenta, explicado con criterio y contexto.
QUE LA SUPER BOWL

VISUALIZACIONES

101 mil me gusta
89 % no seguidores

INSTAGRAM - REEL — CRONICA DE DIRECTO

Ca%riel & Paco Amoroso: una salvajada
de directo

El directo contado desde dentro: la musica en vivo como experiencia,
con la emocion de quien estuvo alli. No es una nota de prensa.

500 mil

VISUALIZACIONES

33,6 mil me gusta
89 % no seguidores

INSTAGRAM - REEL — RESENA / NOSTALGIA

Vetusta Morla: el disco que lo cambié
todo, 17 afios después

Rescato los discos que marcaron a una generacion y los reconecto con
el presente. Nostalgia con conocimiento, que abre conversacion.

568 mil

VISUALIZACIONES

20,6 mil me gusta
71 % no seguidores

INSTAGRAM - REEL — NOVEDAD MUSICAL

Bruno Mars, «The Romantic»: a
contracorriente

Reseno novedades nacionales e internacionales sin seguir el hype:
criterio por encima del ruido.

Datos de Instagram - reproducciones e interacciones por video.

260 mil

19,1 mil me gusta
82 % no seguidores



Quién hay
al otro lado.

Una comunidad meldmana, curiosa y activa: gente
que escucha, comparte y compra entradas, discos y

experiencias.
INSTAGRAM @AJPANIAGUA - 100K
EDAD PERFIL
35-44 35,9% 3/
D 81,6%
Audiencia en Espana
45-54 33,6%
.

51,6% / 48,4%

25-34 16,9% Hombres / Mujeres
D

55-64 8,6% 57’9%
- Interesados en musica
65+ 2,9%

[

18-24 1,9%

e

Otros paises: México 2,5% - Argentina 1,8% - Colombia 1,6% - EE. UU. 1,1%

TIKTOK @AJPANIAGUA - 141,5K
EDAD TOP PAISES

25-34 38,8% Espana 28,9%
G G
35-44 22,5% México 14,2%
D D

18-24 19,4% Colombia 6,6%
D D

45-54 14,1% Argentina 5,0%
D D

55+ 5,2% Peru 4.8%
L -

Una base adulta, espainolay con poder adquisitivo en Instagram,

ampliada por una audiencia mas joven e internacional en TikTok.

Ideal para marcas culturales, musicales, tecnolégicas y de estilo

de vida.




06 — COLABORACIONES

Marcas que

conlian en mi.

He creado contenido y generado acciones y campatias creativas para algunas
de las marcas mds relevantes de Espatia y la industria musical.
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LIVE NATION

SELECCION DE MARCAS - CONTENIDO, EVENTOS Y CAMPANAS
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TikTok

UNIVERSAL
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07 — COMO COLABORAMOS

Branded content
cue no chirria.

Trabajo el branded content como lo que es:
contenido. Si encaja con mi linea y mi comunidad, lo
integro de forma natural. Eso protege tu marca y mi
credibilidad, y es lo que hace que funcione.

()l Reel patrocinado El formato de mayor alcance e interaccion
()2 Serie o colaboracién de varias piezas Presencia sostenida y narrativa de marca
()59 Stories con enlace y llamada a la accion Trafico directo y conversion

04 Presencia en eventos y acciones de marca

05 Embajador de campaiia

Tarifas a consultar segiin formato, alcance y duracion.

Cobertura, presentacion y anfitrion

Asociacion de marca a largo plazo



HABLEMOS

oColaboramos?

Para colaboraciones, propuestas de marca y
branded content, escribenos.

EMAIL max@uncommonfriday.com
INSTAGRAM @ajpaniagua

WEB arturopaniagua.com



